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На основании Федерального закона от 13.03.2006 N 38-ФЗ "О рекламе", Решения Совета народных депутатов Кольчугинского района от 20.03.2008 №436/33, Устава муниципального образования «Кольчугинский район», п о с т а н о в л я ю:

1. Утвердить Положение о порядке оформления разрешительной документации на установку и эксплуатацию средств наружной рекламы и информации на территории Кольчугинского района  (прилагается). 
2.  Контроль за исполнением данного постановления возложить на первого заместителя главы района В.Е.Кулёва. 
3.  Настоящее постановление вступает в силу со дня его официального опубликования. 
     Глава  района                                                                                               В.А.Катышев
Завизировано:                                                            Согласовано:               
	Зам.главы  района (управляющий делами)

________________


	Н.И.Максимов
	Начальник управления недвижимости


	М.Н.Денисова
	
	

	Зам главы района

________________

Зав. правовым отделом 
	Г.А.Орешников
	
	
	
	

	_________________
	Т.Н.Иванова
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	


Разослать: 

1. Отдел  архитектуры                                                            4 экз.

Файл сдан:

Зав.сектором отдела делопроизводства                                Н.А.Дедушкина
Соответствие текста файла и оригинала

документа подтверждаю                                                     ______________

Исп. Зав.отделом архитектуры и
градостроительства                                                                   И.Ю.Морозова
Тел. 2-36-55

Утверждено
постановлением главы района

от  21.07.2008  №  993
Положение 

о порядке оформления разрешительной документации на установку 
и эксплуатацию средств наружной рекламы и информации 
на территории Кольчугинского района 
I. Общие положения.
1.1. Положение о порядке оформления разрешительной документации на установку и эксплуатацию средств наружной рекламы и информации на территории Кольчугинского района  (далее - Положение) устанавливает полномочия уполномоченных администрацией органов или        служб по подготовке и оформлению разрешительной документации на установку конструкций, предназначенных для размещения рекламы и информации (далее - рекламоносителей), требования к проектированию, монтажу и содержанию рекламоносителей и имущества, к которому они присоединены.

1.2. Настоящее Положение разработано в соответствии с:

- Гражданским кодексом Российской Федерации от 26.01.1996 N 14-ФЗ;

- Федеральным законом "О рекламе" от 13.03.2006 N 38-ФЗ;
- Федеральным законом от 06.10.2003 №131-ФЗ «Об общих принципах местного самоуправления в Российской Федерации»;
- Кодексом Российской Федерации об административных правонарушениях от 30.12.2001 N 195-ФЗ;

- Федеральным Законом «О защите конкуренции» от 26.07.2006 №135-ФЗ
- Законом РФ "О защите прав потребителей" от 07.02.1992 N 2300-1;

- "Инструкцией о порядке разработки, согласования, экспертизы и утверждения градостроительной документации" (Постановление Госстроя РФ от 27.02.2003 N 27);

- Законом Владимирской области "Об административных правонарушениях во Владимирской области" от 14.02.2003 N 11-ОЗ;

-   Уставом муниципального образования «Кольчугинский район».

1.3. Понятия, используемые в Положении:

- средства наружной рекламы и информации (далее - СНРИ), конструкции для размещения рекламы или информации (рекламные конструкции), рекламоносители - щиты, стенды, строительные сетки, перетяжки, электронные табло, воздушные шары, аэростаты и иные технические средства стабильного территориального размещения рекламных конструкций, предоставляемые и (или) используемые для распространения рекламной и иной информации, предназначенной для неопределенного круга лиц и рассчитанной на визуальное восприятие;

- рекламное место - часть здания, сооружения, территории или иного объекта, используемая для размещения СНРИ;

- разрешение на установку и эксплуатацию рекламной конструкции - оформленный в соответствии с федеральным законодательством документ, удостоверяющий право указанного в нем лица разместить рекламную конструкцию на указанном в разрешении рекламном месте;

- договор на установку и эксплуатацию СНРИ - документ, дающий право собственнику/владельцу СНРИ установить и эксплуатировать СНРИ в течение указанного в договоре срока на рекламном месте, занимающем часть здания, сооружения, территории.

1.4. Действие Положения распространяется на всю территорию Кольчугинского района и города Кольчугино, независимо от ведомственной принадлежности или формы собственности на здания, строения, сооружения, иные объекты или земельные участки, к которым присоединяются рекламные конструкции.

Лица, владеющие средствами наружной рекламы и информации, которые размещены на территории района, включая открытые территории ярмарок, рынков, торговых рядов, летних кафе, стадионов, спортивных комплексов, садово-парковых комплексов и т.п., должны иметь все предусмотренные законом документы, надлежащим образом оформленные и подтверждающие правомерность размещения этих СНРИ.

2. ВИДЫ НАРУЖНОЙ РЕКЛАМЫ И ИНФОРМАЦИИ, РАЗМЕЩАЕМЫЕ  В НАСЕЛЕННЫХ ПУНКТАХ

Информация, размещаемая в населенных пунктах, подразделяется на следующие виды:

-   общественная информация, в том числе социальная реклама;
- информационное оформление предприятий, организаций и индивидуальных предпринимателей;

- рекламное оформление предприятий, организаций и индивидуальных предпринимателей;

-  объявления физических и юридических лиц.

Отнесение информации к одному из указанных видов определяет порядок предоставления мест для ее размещения.

2.1. Общественная информация 

К  общественной информации в населенных пунктах относятся:

- информация, относящаяся к организации дорожного движения;

- информация, предназначенная для ориентирования в городе: названия улиц, номера зданий, расписания движения пассажирского транспорта, схемы и карты ориентирования  в населенных пунктах;

- информация о проведении строительных, дорожных, аварийных и других видов работ, распространяемая в целях безопасности и информирования населения;

- информация об объектах городской инфраструктуры: районах, микрорайонах, архитектурных ансамблях, садово-парковых комплексах;

- праздничное оформление поселений (мягкое стяговое оформление, флаги, световые установки, перетяжки, настенные панно, гирлянды и др.).

Общественная информация  не является рекламной, порядок ее распространения не регулируется настоящим Положением.

СНРИ, предназначенные для размещения общественной информации, должны отвечать требованиям раздела 4 настоящего Положения.

2.1.1. Социальная реклама - информация, распространенная любым способом, в любой форме и с использованием любых средств, адресованная неопределенному кругу лиц и направленная на достижение благотворительных и иных общественно полезных целей, а также обеспечение интересов государства.

Рекламодателями социальной рекламы могут выступать физические лица, юридические лица, органы государственной власти, иные государственные органы и органы местного самоуправления, а также муниципальные органы, которые не входят в структуру органов местного самоуправления.

2.2. Информационное оформление предприятий, организаций и индивидуальных предпринимателей

К информационному оформлению предприятий, организаций и индивидуальных предпринимателей относится следующая информация юридических лиц и индивидуальных предпринимателей, распространяемая на принадлежащих им средствах наружной рекламы и информации:

2.2.1. Обязательная информация, предназначенная для обязательного доведения до сведения потребителя информации согласно ст. 9 Федерального закона "О защите прав потребителей". Для размещения обязательной информации используются вывески.

Вывеска – содержит в себе фирменное наименование (наименование) своей организации, место ее нахождения (юридический адрес) и режим работы. Вывеска не имеет цели формировать и поддерживать интерес к юридическому или физическому лицу, его товарам, идеям и начинаниям.

 Место размещения вывески должно информировать потребителя о местонахождении предприятия и указывать место входа в него.

Как правило, вывеска должна располагаться на фасаде здания - для организаций, занимающих здание полностью, или в пределах помещения, занимаемого предприятием, - для организаций, занимающих часть здания или помещения в нем.

2.2.2. Информация, размещаемая в витринах.

В витрине допускается размещать образцы товарной продукции, а также следующую информацию, если она не содержит торговых марок, наименований, товарных знаков и знаков обслуживания других фирм:

- информацию о реализуемых в данном предприятии товарах и услугах;

- собственное или фирменное наименование предприятия (при наличии вывески), его зарегистрированные товарные знаки и знаки обслуживания;

- изобразительные элементы, раскрывающие профиль предприятия и соответствующие его фирменному наименованию;

- элементы декоративного оформления;

- праздничное оформление, размещаемое в обязательном порядке к государственным и городским праздникам.

Информацию в витринах, представленную в виде текстов, имеющих отношение к профилю или ассортименту товаров или услуг, можно указывать как на плоскости стекла (со стороны витрины), так и в любой части витринного проема.

2.2.3. Информация учреждений культуры, образования и здравоохранения.

Информация учреждений культуры, образования и здравоохранения городского и федерального подчинения по профилю их деятельности, распространяемая на принадлежащих им рекламоносителях, в том числе информация о репертуарах театров и кинотеатров (театральные и кино - афиши).

Указанная информация не должна содержать торговых марок, наименований, товарных знаков и знаков обслуживания других юридических лиц.

2.3. Рекламное оформление предприятий, организаций и индивидуальных предпринимателей.
К рекламе относится информация, распространенная любым способом, в любой форме и с использованием любых средств, адресованная неопределенному кругу лиц и направленная на привлечение внимания к объекту рекламирования, формирование или поддержание интереса к нему и его продвижение на рынке, в том числе и ее изобразительная часть.

2.4. Объявления физических и юридических лиц

Конструкции для размещения объявлений физических и юридических лиц размещаются в определенных администрацией района местах. 

                  3. КЛАССИФИКАЦИЯ СРЕДСТВ НАРУЖНОЙ РЕКЛАМЫ И ИНФОРМАЦИИ

3.1. К средствам наружной рекламы и информации относятся различные носители рекламных и информационных сообщений, присоединенные к зданиям, сооружениям, земельным участкам, транспортным средствам и иным объектам и рассчитанные на визуальное восприятие а именно: крышные установки, панно, щитовые установки, электронные табло, экраны, кронштейны, маркизы, штендеры, перетяжки и т.п.

3.2. СНРИ должны иметь маркировку утвержденной формы с указанием реквизитов владельца. Форма маркировки согласовывается управлением наружной рекламы и информации.

3.3. По характеру имущества, к которому присоединяются конструкции, СНРИ подразделяются:

- на отдельно стоящие, размещаемые на земельных участках;

- размещаемые на зданиях и сооружениях;

3.4. Отдельно стоящие рекламные конструкции

3.4.1. Транспаранты-перетяжки.

Состоят из устройства крепления, устройства натяжения и информационного изображения.

Транспаранты-перетяжки подразделяются на световые (в том числе гирлянды) и неосвещенные, изготовленные из жестких материалов и из материалов на мягкой основе.

Конструкция световых транспарантов-перетяжек должна иметь устройство аварийного отключения от сетей электропитания.

Транспаранты-перетяжки должны располагаться не ниже 5 м над проезжей частью. Площадь информационного поля перетяжки определяется площадью двух ее сторон.

Размещение транспарантов-перетяжек на опорах контактной сети допускается в целях праздничного оформления и распространения социальной рекламы.

3.4.2. Объемно-пространственные конструкции - СНРИ, в которых для размещения информации используется как объем конструкции, так и ее поверхность.

Данные конструкции выполняются по индивидуальным проектам.

Площадь информационного поля объемно-пространственных конструкций определяется расчетным путем.

3.4.3. Флаговые композиции - СНРИ, состоящие из основания, одного или нескольких флагштоков (стоек) и мягких полотнищ.

Флаги могут использовать в качестве основания опоры освещения, здания и сооружения. Площадь информационного поля флага определяется площадью двух сторон его полотнища.

3.4.4. Выносная наружная реклама - штендеры - это СНРИ, не предназначенные для стационарного закрепления на объекте недвижимости, располагаемые не далее 5 метров от входа в организацию вдоль фасада здания и содержащие, как правило, перечень предлагаемых организацией товаров и услуг.

При использовании штендеров обязательны к исполнению следующие правила:

- штендеры выносятся в пешеходную зону только в часы работы предприятия и только в светлое время суток;

- штендеры должны быть установлены только на земле (тротуаре) без стационарного закрепления основания рекламоносителя;

- площадь одной стороны не должна превышать 1,5 кв. м.

Запрещается использование штендеров:

- мешающих проходу пешеходов;

- при ширине тротуара в месте размещения менее 1.5 м;

- ориентированных на восприятие с проезжей части;

- путем размещения на газонах, клумбах, остановочных пунктах.

Не допускается использование штендеров в качестве дополнительного средства рекламы при наличии хорошо просматриваемых с тротуара вывески и витрин (за исключением предприятий общественного питания).

3.5. СНРИ, размещаемые на зданиях и сооружениях

3.5.1.Рекламные вывески (настенные панно) по своим размерам, способу изготовления, размещаемой на них информации формируют и поддерживают интерес к объекту рекламирования.

Размещение рекламной вывески производится на условиях размещения рекламной конструкции в части оформления разрешения на установку и эксплуатацию рекламной конструкции согласно пункту 4.8.2 настоящего Положения.

Тексты, содержащиеся на вывесках, должны выполняться на русском языке с использованием общепринятого написания слов (исключая зарегистрированные товарные знаки, логотипы и знаки обслуживания, фирменные наименования, указанные в учредительных документах).

Недопустимо использование в текстах иностранных слов, выполненных русскими буквами, а при обозначении профиля предприятия - сокращений и аббревиатур.

Надписи и знаки должны быть соразмерны фасаду, композиционно упорядочены в соответствии с архитектурными осями, членениями, ритмической организации фасада.

         По характеру размещения вывески делятся на:

- настенные вывески (информационное поле расположено параллельно поверхности стены);

- консольные вывески (информационное поле расположено перпендикулярно поверхности стены);

- вывески на крыше (информационное поле расположено над карнизом здания, на уровне кровли);

- вывески в витринах (носители информации расположены на поверхности или в пространстве витрины).

 По размеру информационного поля вывески делятся на:

а) крупные настенные вывески:

- располагаются преимущественно между 1 - 2 этажами;

- формируют основную горизонталь рекламно-информационного поля фасада;

- принадлежат объектам, расположенным в первом этаже на данном участке фасада или занимающим значительную часть здания;

- размеры определяются архитектурными членениями фасада;

б) малые настенные вывески:

- располагаются в плоскости стены в пределах 1 этажа рядом с входом в учреждение;

- выполняют назначение обязательных вывесок;

- площадь не более 1 кв. м;

в) малые консольные вывески:

- располагаются между 1 - 2 этажами в пределах участка фасада, занимаемого владельцем, у входа в здание, а также у арки или угловой границы фасада (при размещении объекта вне пределов данного фасада не далее 50 м);

- дополняют или заменяют настенную вывеску;

- предпочтительны в условиях ограниченной возможности восприятия настенных вывесок;

- размеры не более 1,2 м по высоте и 0,8 м по ширине;

г) вертикальные консольные вывески:

- текстовая и знаковая информация размещена по вертикали;

- располагаются преимущественно в пределах 2 - 3 этажей;

- принадлежат крупным объектам торговли, сервиса и т.п., расположенным в пределах данного фасада;

- высота не более 6 м (или высоты 2 - 3 этажей);

- ширина не более  0,8 м на остальных территориях;

- возможна комплектация из ряда модульных элементов, объединенных в блок (для небольших объектов, расположенных компактно в пределах участка фасада или вне данного фасада, на расстоянии не более 50 м);

- предпочтительные места размещения - у боковых границ фасада.

3.5.2. Вывески на крыше:

- разрешены только для организаций, занимающих все здание или значительную его часть;

3.5.3. Вывески в витринах:

- рекомендуются при отсутствии мест размещения на фасаде;

- являются составной частью оформления витрин;

- площадь не более 1/10 поля крупных витрин и не более 1/5 поля небольших оконных проемов (площадью до 3 кв. м).

3.5.1.8. Общими требованиями к размещению вывесок на фасадах зданий являются:

- соответствие расположению объекта;

- размещение без ущерба композиции, стилистике, отделке, декоративному убранству фасада, эстетическим качествам;

- привязка к композиционным осям и ритмической организации фасада, соответствие логике архитектурного решения;

- координация вертикального расположения и высотных габаритов;

- сомасштабность фасаду и архитектурно-пространственному окружению;

- согласованность в пределах фасада независимо от принадлежности объектов;

- соответствие условиям восприятия (визуальная доступность, читаемость);

- приоритет мемориальных объектов (мемориальных и памятных досок, знаков и т.п.);

- безопасность для людей;

- безопасность для физического состояния архитектурных объектов;

- удобство эксплуатации и ремонта.

3.5.4. На фасадах многоэтажных зданий с большим количеством арендаторов шрифтовое и художественное решение всех вывесок, относящихся к одному объекту, должно выполняться на основе единого проекта и иметь комплексный характер.

3.5.5. Проектирование, монтаж и эксплуатация рекламных вывесок осуществляется в соответствии с разделом 7 настоящего Положения за изъятием требований, относящихся исключительно к рекламным конструкциям.

3.5.6. Витрины.

Витрины - остекленная часть фасадов зданий, предназначенная для информации о товарах и услугах, реализуемых в данном предприятии.

Витрины делятся на три основные типа:

- ленточного типа по периметру фасада предприятия;

- изолированные друг от друга простенками зданий;

- полностью сливающиеся с интерьером помещения.

Витрины первого и второго типа должны быть оформлены в соответствии с профилем предприятия.

Витрины должны иметь подсветку в темное время суток.

Запрещается сплошное заклеивание внешнего остекления витрин.

Оформление витрин производится по согласованию с отделом архитектуры.

3.5.7. Крышные установки.

Объемные или плоскостные конструкции, размещаемые полностью или частично выше уровня карниза здания или на крыше.

Крышные установки, использующие подсветку, должны быть оборудованы системой аварийного отключения от сети электропитания.

3.5.8. Кронштейны.

Двусторонние консольные плоскостные конструкции, устанавливаемые на опорах (на собственных опорах, опорах городского освещения, опорах контактной сети) или на зданиях.

Кронштейны должны выполняться в двустороннем варианте.

Типовые размеры кронштейнов, размещаемых на опорах осветительной и контрактной сети.

	Для магистральных улиц, площадей и для дорог 
и улиц районного значения                    
	1,0 x 1,5 м (h) 

	Для дорог и улиц местного значения           
	1,0 x 1,5 м (h) 
0,75 x 1,0 м (h)


Запрещается размещать более одной конструкции на опоре, совмещать размещение рекламных конструкций и дорожных знаков, использовать для размещения наружной рекламы опоры, выработавшие свой ресурс.

Размеры кронштейнов, размещаемых на фасадах зданий, определяются архитектурными особенностями здания.

В целях безопасности в эксплуатации кронштейны должны быть установлены на высоте не менее 2,5 м над газонами и не менее 3 м - над тротуарами и пешеходными зонами.

При размещении на опоре кронштейны должны быть ориентированы в сторону, противоположную проезжей части.

Кронштейны, устанавливаемые на зданиях и сооружениях, в горизонтальном направлении не должны выступать более чем на 1,5 м от точки крепления к зданию или сооружению.

Запрещается установка на фасадах зданий кронштейнов, предназначенных для размещения на них сменных рекламных сообщений.

3.5.7. СНРИ на остановочных павильонах.

СНРИ, устанавливаемые на остановочных павильонах общественного транспорта, должны размещаться в плоскости, подлежащей остеклению, или на крышах павильонов.

3.5.8. Маркизы.

СНРИ, выполненные в виде козырьков и навесов, с нанесенной на них рекламной информацией и размещенные над витринами, входами или проемами зданий и сооружений.

Маркизы состоят из элементов крепления к зданию, каркаса и информационного поля, выполненного на мягкой или жесткой основе.

3.5.9. СНРИ на ограждениях.

Средства наружной рекламы на ограждениях объектов строительства и розничной (уличной) торговли (летние кафе, выставки, ограждения торговых площадей и стройплощадок), а также других временных и постоянных ограждениях должны обеспечивать художественное оформление данных объектов.

Рекомендуется оформлять данные объекты отдельными щитами или мягким оформлением. В случаях применения щитовых конструкций высота щитов не должна превышать размеров несущих элементов ограждений более чем на 1/2 их высоты.

                 4. РАЗРЕШИТЕЛЬНАЯ ДОКУМЕНТАЦИЯ НА УСТАНОВКУ СНРИ И ПОРЯДОК 
ЕЕ ПОЛУЧЕНИЯ
4.1. Лицо, заинтересованное в размещении рекламной конструкции, обращается в администрацию района с заявлением на имя главы о выдаче разрешения на установку СНРИ (далее – разрешения.

К заявлению прилагаются:

1) данные о заявителе - физическом лице либо данные о государственной регистрации юридического лица или государственной регистрации физического лица в качестве индивидуального предпринимателя;

2) подтверждение в письменной форме согласия собственника либо иного законного владельца соответствующего недвижимого имущества на присоединение к этому имуществу рекламной конструкции, если заявитель не является собственником либо иным законным владельцем недвижимого имущества.

4.2. Заявление и приложенные документы  передаются в отдел архитектуры и градостроительства администрации района (далее- ОАиГ)

 4.3. Для принятия решения о выдаче разрешения на установку СНРИ заявитель обязан предоставить в ОАиГ сведения:

а) о расположении рекламной конструкции с привязкой к рекламному месту в виде фотомонтажа, выполненного в цвете и с соблюдением масштаба на листе формата А4, и топосъемки в масштабе 1:500 - для отдельно стоящих конструкций, с согласованиями служб - владельцев инженерных коммуникаций. Согласования уполномоченных органов, необходимые для принятия решения о выдаче разрешения,  оформляются  в виде листа согласования. Право выбора согласующих служб предоставляется отделу архитектуры и градостроительства администрации района. 

б) проект рекламной конструкции с приложением заключения экспертной организации о соответствии проекта требованиям технических регламентов, а до их принятия - действующим нормам и правилам ( в случае настенной вывески – фотомонтаж).

в) документы, подтверждающие уплату государственной пошлины в размере, установленном законодательством о налогах и сборах.

4.4. К заявлению  прикладывается подписанный и оформленный в установленном порядке  договор на установку и эксплуатацию рекламной конструкции, заключенный с собственником земельного участка, здания или иного недвижимого имущества, к которому присоединена рекламная конструкция, либо с лицом, уполномоченным собственником такого имущества, в том числе с арендатором, в случае, если заявитель не является собственником либо иным законным владельцем недвижимого имущества.

4.5. На основании положительного согласования заинтересованных служб глава района принимает постановление о  разрешении установки и эксплуатации средств наружной рекламы и информации на территории Кольчугинского района.
Разрешение, подготовленное на основании  постановления главы района, выдается ОАиГ за подписью главного архитектора, в двух экземплярах, один из которых хранится у лица, на которое оформлено разрешение, второй - в ОАиГ. Разрешение имеет стандартную форму, приведенную в приложении 1 к настоящему Положению.

ОАиГ ведет реестр СНРИ и архив разрешительной документации, осуществляет контроль за поступлением в  бюджет доходов от уплаты государственной пошлины за выдачу разрешений, контролирует состояние СНРИ на территории района в объеме полномочий, установленных ФЗ "О рекламе", иными нормативными и распорядительными актами и настоящим Положением;

4.6. Размещение СНРИ на стенах, крышах и иных элементах многоквартирных жилых домов, управляемых товариществами собственников жилья либо жилищными или иными специализированными потребительскими кооперативами, непосредственно собственниками помещений в многоквартирном доме и управляющими организациями (в случае, когда в число собственников многоквартирного жилого дома не входит муниципальное образование), производится в соответствии с договорами, заключаемыми рекламораспространителями и указанными организациями.

4.7.  До начала установки рекламных конструкций организация-заказчик обязана оформить ордер на производство земляных работ в случае размещения рекламной  конструкции на земельном участке, в соответствии с установленным порядком.

4.8. Проектная документация на средства наружной рекламы и информации должна соответствовать Строительным нормам и правилам и другим нормативным документам, в том числе и ведомственным актам, регламентирующим деятельность органов и служб, согласующих размещение СНРИ.

4.9. Объем проектной документации должен включать в себя детальную проработку конструктивных элементов и узлов крепления, расчетов на прочность и ветровые нагрузки, с указанием технических характеристик применяемых материалов, цветовое решение элементов конструкций, благоустройство территории.

Проектная документация на средства наружной рекламы и информации должна быть выполнена лицензированной организацией.

Расчеты на устойчивость к ветровым нагрузкам не требуются при разработке проектной документации на СНРИ, площадь которых менее 6 кв. м.

4.10. СНРИ должно быть выполнено из прочных материалов, стойких к коррозии, и соответствовать расчету на прочность и ветровые нагрузки. Конструктивные элементы должны быть скрыты или иметь эстетически проработанный вид, учитывая прохождение инженерных коммуникаций.

4.11. Решение об отказе в выдаче разрешения должно быть мотивировано и принято администрацией района исключительно по следующим основаниям:

1) несоответствие проекта рекламной конструкции и ее территориального размещения требованиям технического регламента;

2) несоответствие установки рекламной конструкции в заявленном месте схеме территориального планирования или генеральному плану;

3) нарушение требований нормативных актов по безопасности движения транспорта;

4) нарушение внешнего архитектурного облика сложившейся застройки поселения или городского округа;

5) нарушение требований законодательства Российской Федерации об объектах культурного наследия (памятниках истории и культуры) народов Российской Федерации, их охране и использовании.
4.12. Решение в письменной форме о выдаче разрешения или об отказе в его выдаче должно быть направлено администрацией района заявителю в течение двух месяцев со дня приема от него необходимых документов. Заявитель, не получивший в указанный срок  решения в письменной форме о выдаче разрешения или об отказе в его выдаче, в течение трех месяцев вправе обратиться в суд или арбитражный суд с заявлением о признании бездействия органа местного самоуправления незаконным.
4.13. По истечении срока действия разрешения, установленного законодательством, лицо, на которое было выдано разрешение, может обратиться в ОАиГ с заявлением о выдаче разрешения на новый срок с приложением документов, указанных в пунктах 4.1, 4.3, 4.4 настоящего Положения, за два месяца до истечения срока действия разрешения, выданного ранее.

4.14. Разрешение выдается  на каждую рекламную конструкцию на срок действия договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции.

4.15. Решение об аннулировании разрешения принимается администрацией района:

1) в течение месяца со дня направления ей владельцем рекламной конструкции уведомления в письменной форме о своем отказе от дальнейшего использования разрешения;

2) в течение месяца с момента направления ей собственником или иным законным владельцем недвижимого имущества, к которому присоединена рекламная конструкция, документа, подтверждающего прекращение договора, заключенного между таким собственником или таким владельцем недвижимого имущества и владельцем рекламной конструкции;

3) в случае, если в течение года со дня выдачи разрешения рекламная конструкция не установлена;
4) в случае, если рекламная конструкция используется не в целях распространения рекламы.
4.16. Решение об аннулировании разрешения может быть обжаловано в суд или арбитражный суд в течение трех месяцев со дня его получения.

4.17. Разрешение может быть признано недействительным в судебном порядке в случае:

1) неоднократного или грубого нарушения рекламораспространителем законодательства Российской Федерации о рекламе - по иску антимонопольного органа;

2) обнаружения несоответствия рекламной конструкции и ее территориального размещения требованиям технического регламента - по иску органа, осуществляющего контроль за соблюдением технических регламентов;

3) несоответствия установки рекламной конструкции в данном месте схеме территориального планирования или генеральному плану - по иску органа местного самоуправления;

4) нарушения внешнего архитектурного облика сложившейся застройки поселения или городского округа - по иску органа местного самоуправления;

5) несоответствия рекламной конструкции требованиям нормативных актов по безопасности движения транспорта - по иску органа, осуществляющего контроль за безопасностью движения транспорта;

6) возникновения преимущественного положения по иску антимонопольного органа.

4.18. В случае аннулирования разрешения или признания его недействительным владелец рекламной конструкции либо собственник или иной законный владелец соответствующего недвижимого имущества, к которому такая конструкция присоединена, обязан осуществить демонтаж рекламной конструкции в течение месяца и удалить информацию, размещенную на такой рекламной конструкции, в течение трех дней с момента вручения решения об аннулировании разрешения.

4.19. При невыполнении обязанности по демонтажу рекламной конструкции администрация Кольчугинского района вправе обратиться в суд или арбитражный суд с иском о принудительном осуществлении демонтажа рекламной конструкции. В случае принятия судом или арбитражным судом решения о принудительном осуществлении демонтажа рекламной конструкции ее демонтаж, хранение или в необходимых случаях уничтожение осуществляется за счет собственника или иного законного владельца недвижимого имущества, к которому была присоединена рекламная конструкция. По требованию собственника или иного законного владельца такого недвижимого имущества владелец рекламной конструкции обязан возместить ему разумные расходы, понесенные в связи с демонтажом, хранением или в необходимых случаях уничтожением рекламной конструкции.

4.20. При невыполнении обязанности по удалению размещенной на рекламной конструкции информации в случае аннулирования разрешения или признания его недействительным собственник или иной законный владелец недвижимого имущества, к которому была присоединена рекламная конструкция, осуществляет удаление этой информации за свой счет. По требованию собственника или иного законного владельца такого недвижимого имущества владелец рекламной конструкции обязан возместить ему разумные расходы, понесенные в связи с удалением этой информации.

4.21. Требования настоящей статьи в части получения разрешений не распространяются на витрины, киоски, лотки, передвижные пункты торговли, уличные зонтики.

5. МЕСТА ДИСЛОКАЦИИ ОБЪЕКТОВ НАРУЖНОЙ РЕКЛАМЫ ИЛИ ИНФОРМАЦИИ
5.1. Вся территория Кольчугинского района условно подразделена по значимости на категории :

5.1.1. I-я категория включает автомобильные дороги республиканского значения, проходящие по территории Кольчугинского района:

- Кольчугино-Киржач;

- Кольчугино-Ю.Польский;

- Кольчугино-Александров;

- Кольчугино- Владимир;

- окружная дорога вокруг города Кольчугино

5.1.2. П-я категория включает объекты недвижимости и территории города Кольчугино, прилегающие к улицам:

- Мира;

- Гагарина;

- Победы;

- Комарова;

- 50 лет Октября;

- Ленина;

- пл. Ленина;

- Ш Интернационала;

- Добровольского;

- Веденеева;

- Зернова

5.1.3. Ш-я  категория включает населенные пункты, расположенные на автодорогах республиканского значения: д. Стенки, д. Сукманиха, д. Дубки, д. Ельцино, д. Павловка, пос. Металлист, а также пос. Бавлены.

5.1.4. IV –я  категория включает территории, не входящие в 1,П,Ш категории. 

Приложение №1
к Положению
АДМИНИСТРАЦИЯ КОЛЬЧУГИНСКОГО РАЙОНА

                          РАЗРЕШЕНИЕ   от __________________№_________
НА УСТАНОВКУ И ЭКСПЛУАТАЦИЮ РЕКЛАМНОЙ КОНСТРУКЦИИ

Отдел архитектуры и градостроительства администрации Кольчугинского района   предоставляет    право __________________________________________________
установить и эксплуатировать   рекламную  конструкцию   на   
______________________________________________________________________
______________________________________________________________________

на  основании  обращения рекламораспространителя  и  оформленного  в  установленном порядке  договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции.

Собственник недвижимого имущества _______________________________________________________ 

Площадь информационного поля ______________________________
Срок   действия   разрешения   с   "___"  ______  200_  г.  по "____" ______ 200_ г.

Действие разрешения продлено      до __________________________________     

Главный архитектор                                                                    Инициалы
�





ПОСТАНОВЛЕНИЕ


ГЛАВЫ КОЛЬЧУГИНСКОГО РАЙОНА ВЛАДИМИРСКОЙ   ОБЛАСТИ 
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Об утверждении Положения о порядке 


оформления разрешительной документации


 на установку и эксплуатацию средств


наружной рекламы и информации на


 территории Кольчугинского района 
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